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Eventi. L'Europa occidentale fara la parte del leone ma i Paesi dell’Est conguistano nuovi spazi

Lacaricadei10Omila

A Cannes +11% per i visitatori attesi alla rassegna del retail real estate
In crescita a due cifre anche espositori (899) e superficie (11mila metri)

o
Pumto 0 imcoatro. A Mapic s confromtano gl operaten del settore immebiliare e quelli del retail [neffo foso, nuovo centro commeerciale di Berling)

Giovanna Mancini

La tredicesima edizione
del Mapic, in scena al Palais
desFestivals di Cannes daligal
16 novembre, sard dedicata in
particolare a due tematiche
estremamente attuali per il set-
tore del real estate commercia-
le: le possibilita di sviluppo nei
Paesi emergenti dell’Est Furo-
pa, e lanecessita di adeguare le
strutiure retail alle misure di
ecosostenibilitd richieste alla
moderna edilizia. Non a caso,
ALL GRUINE GEL GIORKD
L'edizione di quest’anno,
alvia il 14 novembre, mette

al centro le opportunita

nei mercati emergenti

e l'attenzione allambiente
proprio queste problematiche
saranno al centrodidue conve-
gni programmati nel corso del-
la manifestazione (si veda arti-
coloinbasso).

Encnacaso, traglioltre tomi-
la visitatori professionali attest
quest’anno alia fiera del real
estate commerciale, € nutritala
presenza dalle aree in forte svi-
luppo economico, con oltre
200 arrivi dall’area dellex-
Unione sovietica (in particola-
re la Russia), quasizoo dai Pae-
siBaltici, dai Balcani e dagli Sta-

tidirecente ingresso nell'Unio-
ne europea. La parte del leone
spetta sempre agli operatori
dell’Europa occidentale, (so-
prattutto di Francia, [taliae Spa-
gna), masempre pit significati-
vaelapartecipazione di profes-
sionisti in arrivo dal Medio
Oriente e dall’Asia.

Se la composizione geografi-
cadella manifestazione nonpre-
senta quest’anno particolarino-
vita, un dato interessante arriva
dai numeri previsti per questo
tredicesimo  appuntamento,
che parlano di una crescita a
due cifre per quasi tutte le vock
sono attesioltre 1omila visitato-
ri, ovvero il 18% in pil rispetto
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all’edizione del 20006, mentre il
numero di espositori sale da
899 amille (+119%) e la superficie
espositiva da 9.572 mg a umila
{anche in questo caso, l'incre-
mento e del 15 per cento).

Numeri che, secondo uno det
manager del Mapic, Thierry Re-
nault, «riflettono lo stato disalu-
te del segmento immobiliarere-
tail». La buona salute ¢ testimo-
niata anche daunostudio diCu-
shman & Wakefield (quest’an-
no primo "Knowledge Partner”
della fiera per l'organizzazione
delle conferenze), che prevede
un2007 ancoraincrescita, quan-
to ad attivita di sviluppo. Entro
la fine dell’anno, imetri quadra-
ti di superficie destinata agli
shopping center in Europa
{compreseRussiae Turchia) su-
pereranno i cento milioni, con
un aumento, nell’anno in corso,
di8,3milioni di mq. Untrend po-
sitivo che dovrebbe confermar-
siancheil prossimo anno, conla
realizzazione, nel solo 2008, di
11 milioni di nuovi mqg. Il contri-
buto della Russia, per questori-
sultato, ¢ determinante, dato
che pittdella meta (4,5 milioni di
mq) delle superficiin corso dire-
alizzazione entro la fine del
prossimo anno si trova questo
Paese. Segue la Polonia, dove
Fattivitd di sviluppo si sta gra-
dualmente spostando dalle prin-
cipali cittd ai centri di medie e
piccole dimensioni.

Male iniziative non mancano
nell’Furopa occidentale, in par-
ticolare in Spagna (terzainclas-
sifica per mq realizzati, dopo
Russia e Polonia) e in Italia che,
con gquasi un milione di mq in
completamento entro il 2008,
guadagna il quinto posto nella
graduatoria Cushman & Wake-
field. Sebbeneil nostro Paesere-
sti sotto la media europea per
guanto riguarda la dotazione di

strutture moderne e innovative
(192 mq ognimille abitanti), con
lafine delzo07 dovrebbe avvici-
narsia tale cifra, raggiungendoi
178 mq ogni mille abitanti.

Tornande alla fiera di Can-
nes, lamaggior parte degliespo-
sitori e dei visitatori & rappre-
sentatadai professionistidel re-
al estate, seguiti dagli operatori
del mondoretail: la caratteristi-
capeculiare del Mapic, infatti, &
quella di richiamare a Cannes
tanto gli sviluppatori di spazi
commerciali {dai negozi ai de-
partment store, daghi outlet ai
mall, dai supermercati e iper-
mercati agli spazi nelle stazioni
e negli aeroporti, fino ai leisure
centre), quanto gli investitori
(banche, studi legali, consulen-
ti), i commercianti in cerca di
nuove formule per vendere i
propri prodotti, le istituzioni e
agli enti locali che, nella proget-
tazione urbanistica delle citta,
devono sempre pili spesso tene-
reconto deglispazi dadestinare
alle strutture commerciali,

Tra le novita del salone di
quest’anno, si segnala Pinau-
gurazione di un’area espositi-
va "di prestigio”, The Pen-
thouse Riviera, che ospitera
glistand di due societadicon-
sulenza (Cushman & Wake-
field e Dtz), accanto a quelli
di alcuni operatori del matto-
ne {Altarea, Atisreal, Atlan-
tys espacios comerciales, Ca-~
pital Group, Emaar Malls
Group, Quinlan Private, I'ita-
liano Stores development,
The Uk retail property
stand, Unibail-Rodamco e
Vinci Immobilier Commer-
cial)eaunanewentrytraire-
tailer presenti al salone, il
gruppo Gallerie Lafayette.

Ivisitatori

» Alla 132 edizione del Mapic
sonoattesi circa 10.300
visitatori, inaumento del 18%
rispettoallo scorsoanno. La
crescitadel loronumero &
stata costante nelle ultime
edizioni: basti pensare che nel
2004 erano appena 6.400
Come nelcaso degli
espesitori, la maggicranzadi
visitatori proviene
dalluniversodel real estate,
percircail 36% sitrattadi
retailer, mentre ilresto &
composto dainvestitorie
autorita locali.

Gli espositori

» Trend dicrescita anche per
gli espasitori, che sono pili i
mille contro 1900
dell’edizione 2006 e controi

600 ditreannifa. 1179% degli

operatori proviene dal settore
dellareal estate, 114%8
composto da retailer, mentre
ilrestante 7% éfatto di
amministratori locali.

Superficie

« ConlPappuntamento di
quest’anncil Mapicarrivaa
coprireuna superficie di
11milamag, ovveroil15%in
pitirispetto aunannofa. Nel
2004, imqcopertidagli stand
eranc 8mila. Uincremento &
dovuto soprattutto
all'apertura diunanuova
area, The Penthouse Riviera.

Iisettore

= Iibuonandamento dei
numeri dellafiera rifletie
guello del settore: entro il
2007 'Eurepa avra oltre 100
milioni di mq di superficie
retail, dicui 8,3 mitioni nuovi
realizzati quest’anno.
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Sotto la lente
irestauri

L'iniziativa

= 112" Speciale centri
commerciali, real estate &
urbanistica, un supplemento
di Mark Up distribuito in
occasione del Mapic, riserva
uno spazio particolare aitemi
dell’ampliamento e della
ristrutturazione, con casi
paradigmatici:  Giutiaa
Trieste, Leonardoaimola
{Bo}, le Fornacia Beinasco
{To}eil Globoa Busnago {Mi).
E ancora: una panoramica sui
proventiin alcune delle pill
nofeviedellusso europeee le
interviste a Danilo Maiocchi,
responsabile commercio,
fiere e mercati della Regione
Lombardia, e a Federico
Filippo Oriana, presidente di

Aspest.
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